
 
 

 

 

 
 

令和７年度（第４回）インターネット市民意識調査 結果報告

さいたま市
さいたま市在住の18～69歳の男女
18歳から69歳までの５年代層において、各年代の男女各100サンプル、
合計1,000サンプルに回答を得た。
インターネット調査（調査会社の登録モニターによるWEB調査）
令和８年１月3０日（金）～２月16日（月）
「市報さいたま」「さいたま市のテレビ広報番組」「有機農産物」「食品
ロス削減」「さいたま国際芸術祭」「市民活動への参加状況」「平和に対
する考え」

１ 調査概要

調査地域：
調査対象：

調査方法：
実施時期：
調査項目：

詳しくは、市ホームページで、報告書本編をご覧ください。
https://www.city.saitama.lg.jp/006/002/004/p017090.html
トップページ >市政情報 >広聴・市民参加・アンケート >市民アンケート>
さいたま市インターネット市民意識調査

R８.３月
さいたま市市長公室
秘書広報部広聴課
企画係
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２ 主な調査結果

★ 記憶に残る広告（上位５位）
（報告書P.23、３つまで回答 ）

(%)
（n=419）

★「市報さいたま」の自宅配布希望
（報告書P. ９）

★有機農産物を購入したい理由
（報告書P.1６、複数回答 ）

 
 
★市民活動に参加していない理由で最も多かったのは「なんとなく面倒に感じるから」（40.5%）
（報告書P. 33、複数回答）

★知っていた食品ロスの取組
（報告書P.18、複数回答 ）

 
 
★さいたま市のテレビ広報番組について最も知られていたのは「テレビ広報番組「のびのびシティ
さいたま市」が「テレビ埼玉」で放映されていること」（15.0%）（報告書P.12、複数回答）

★平和に関する事業で最も実施してほしいと思うものは「子どもの頃から平和・戦争について考え
る機会を提供する」（26.0％）（報告書P.36 、３つまで回答）
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